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Einleitung

Sehr geehrte Leserin, Sehr geehrter Leser,

auf der Hamburger Meisterschaft sind wir als Newcomer von Null auf fast Hundert gestartet. Es
wurde der Vize-Meister und wir freuen uns bei der deutschen Meisterschaft, vielleicht sogar den
Sieg zu holen. Zur Bewunderung einiger Mitstreiter hatten wir uns fiir die Regionalmeisterschaft
schon richtig ins Zeug gelegt, und es hat sich sichtbar gelohnt. Nun war es fiir uns eine Herausfor-
derung, noch besser, noch auffilliger und noch populdrer zu werden. Wir stellten den Wettbewerb
in noch mehr Firmen vor, und zeigten unser Projekt auch am Tag der offenen Tiir bei einem unserer
Sponsoren Herbert Miihle.

Fiir die Deutsche Meisterschaft mussten wir uns etwas Neues ausdenken, womit wir uns einen Vor-
sprung schaffen kénnen, um die Jury von uns beeindrucken zu kénnen. Also fanden mehr Teamtref-
fen statt und wir arbeiteten noch intensiver, um Vorschlage umsetzen zu kénnen. Zudem hatten wir
uns einen Vorteil verschafft. Dank unserer unterstiitzenden Sponsoren haben wir die Maoglichkeit
bekommen, eine Rennbahn zu erwerben, welche wir selbstverstindlich ausgiebig genutzt haben!
Das Team Nitrous freut sich auf einen fairen Wettkampf und wiinscht allen Teilnehmern ein gutes
Gelingen. Wir hoffen auf den ersehnten Traum Singapur, und dass dieser nicht langer ein Traum
bleibt!

Das Team

In der Schule haben wir liber unseren Physiklehrer das Projekt Fl in der Schule kennengelernt.
Anfangs war der ganze Kurs begeistert, denn dieser besteht hauptsachlich aus autobegeisterten
Schiilern. Nach dem ersten Wettbewerb, dem Konstruktionswettbewerb von Nordmetall, gaben
es die anderen Teams schon auf, da deren Ergebnisse nicht sehr herausragend waren. Ubrig blieb
nur unser Team, und wir sind stolz darauf, als erstes Team unserer Schule, das Matthias-Claudius-
Gymnasium in Hamburg vertreten zu diirfen.

Unser Team besteht aus fiinf eng befreundeten Schiilern - vier Jungen und einem Madchen. Unsere
Motivation an der Regionalmeisterschaft teilzunehmen bestand darin, unsere technischen Kenntnis-
se und Erfahrungen in Gruppenarbeiten moglichst stark auszuweiten. Unser Teammanager ist schon
immer ein begeisterter Modellsportler und unser Designer ist ein von den , VWundern" der digitalen
Welt beeindruckter Kiinstler, um nur zwei Teammitglieder zu beschreiben.

Die vorgegebenen Rollen wurden so verteilt, wie es den eventuellen Berufswiinschen entsprach. Ein
Vorteil unseres Teams ist, dass wir sehr dicht beieinander wohnen, sodass auch kurzfristige Team-
treffen moglich waren. Ebenfalls konnten wir uns wahrend Freistunden sehen, um die aktuellsten
Neuigkeiten zu besprechen. RegelmaBige Teamtreffen, in denen festgelegt wurde, wer was bis wann
_zu tun hatte, waren von grofier Bedeutung.

‘Wir wuchsen schnell zu einem gut hamonierenden Team zusammen, das sich gegenseitig unterstiitzt
und hilft. Wir sind voneinander abhangig, was wir schnell bemerkt haben. VWenn ein Teammitglied
Hilfe benétigt, bekommt der jenige von den anderen Teammitgliedern sofortige Unterstiitzung. Wir
_sind praktisch ein System, das bestens miteinander arbeitete und funktioniert.

Zusammen werden wir uns den Sieg holen!

Christoph Paff - Teammanagement

Das Leiten von Projekten und die Kommunikation mit Menschen liegt Christoph beson-
ders. Er ist in jeder Minute mit seinen Teammitgliedern in Kontakt und bespricht den
weiteren Verlauf des Wettbewerbs.

Anton Semjonov - Design

Mit seiner Erfahrung in den Bereichen VVeb- und Grafikdesign libernimmt Anton die Po-
sition des Designers im Team. Damit kiimmert er sich sowohl um Aufbau und Inhalt der
VWebsite als auch um Layout und Design samtlicher Drucke.

Markus Beland - Konstruktion

Seine Aufgabe als Konstrukteur beinhaltet neben der Konstruktion des Rennwagens auch
die Konstruktion der Rider. Dabei steht er in engem Kontakt mit dem Produktions-
ingenieur, damit ein optimales Ergebnis erzielt werden kann.

Jonas Martins - Produktion

In seiner Rolle als Produktionsingenieur hat Jonas die Aufgabe, die Konstruktion in das
CNC-Frasprogramm einzuspielen und die Produktion zu uberwachen. AuBerdem be-
rechnet er mit Hilfe eines virtuellen Windkanals den ew-Wert.

Carmen Lange - Ressourcenmanagement

Ihre Aufgabe besteht darin, das Geld, welches wir von unseren Sponsoren erhielten und
die Dienstleistungen, die uns einige Unternehmen entgegen bringen, im Blick zu behalten.




Corporate |dentity

Ein Name, ein Motto und ein einheitliches Design, mit dem sich jedes einzelne Teammitglied identifizieren kann, waren uns wichtig.
Bei einem solch umfangreichen Projekt wie Formell in der Schule spielen viele Kriterien eine Rolle. Damit immer alles zusammenpasst, muss das
Team geschlossen zusammenarbeiten und einen Teamgeist entwickeln, der notwendig ist, um alle Aufgaben zu meistern.
Deshalb haben wir gleich zu Beginn eine Corporate Identity fiir unser Team entworfen.

Namens- und Logofindung

Nach vielen Diskussionen, mehreren verworfenen Ideen und einem Gesprach mit einem Marketingexperten haben
wir uns als Team auf den Namen Nitrous geeinigt. Er ist kurz und einprigsam und ldsst beim spateren Designen
viele Moglichkeiten offen. Die Idee entstammt dem Gas, mit dem die Testpatronen gefiillt sind - Lachgas, oder auch
Nitro. Dieses wird auBerhalb des Wettbewerbs haufig in der Tuning-Szene als Motorenbeschleuniger verwendet und
stellt insofern auch eine Verbindung zu den Themen Autos und Geschwindigkeit dar.

Als wortwortlich ,.formgebende” Ideen fiir das Logo wurden bei einem unserer zahlreichen Teamtreffen die Umset-
zung einer Flamme und die Silhouette eines Autos genannt. Aus dieser KKombination entstand nach einigen Entwiir-
fen das finale Nitrous-Logo.

Die zwei Hauptentwiirfe
links:, Nitroflame™
rechts:, Flamecar™

e Damit war der erste Grundstein unseres Corporate Designs gesetzt.

Webauftritt

Nicht nur als Fortfilhrung unseres Corporate Designs, sondern auch als Grundlage fiir simtliches Marketing und

einen groBen Teil der Teamkommunikation, wurde als nichstes eine eigene Internetprasenz immer wichtiger. Auf

dieser konnten unsere Sponsoren effektiv prasentiert werden und der eigene Webserver ermoglichte uns die Ein-
' richtung von eigenen E-Mail Adressen.

Bei der Gestaltung war es uns wichtig, dass die Website moglichst informativ, reprisentativ und kommunikativ zu-
gleich ist, wihrend man aber nie von mit Text liberfiillten Seiten liberfordert werden sollte. Um dieses Ziel zu er-
reichen, haben wir uns fiir ein helles und sauberes Design entschieden, das zudem eine intuitive Navigation besitzt.
Auf der Grundlage des ausgewihlten Templates entstanden so nach und nach immer neue Seiten, die mit immer
neuen Inhalten gefiillt wurden. So bleiben auch alle Interessierten stets auf dem neusten Stand.

Wihrend der HTML-Code stetig durch unseren Designer erginzt wurde, fanden mit der Zeit auch kleine techni-

sche Spielereien, wie Java-Skripte zum ausklappen von Steckbriefen und Videos, oder ein in Flash programmierter o e
Countdown bis zur Deutschen Meisterschaft Einzug auf der Website. Mit der Zeit sammelten sich auf diese Weise T

iiber 2500 Zeilen handgetippter und noch mal mindestens genauso viel computergenerierter Code an.

Der Webauftritt: www.team-nitrous.de




Marketing

Marketing

Marketing ist wichtig - diese Erkenntnis haben wir friih gewonnen. Ein Teil unseres Marketings sind
zum Beispiel unsere detailliert ausgearbeiteten Sponsorenbriefe, mit denen wir direkt bei den Fir-
men werben. AuBerdem dient unsere Website natiirlich ebenfalls dem Marketing: Wir stellen uns
und den Wettbewerb vor und begeistern Interessierte, uns zu unterstiitzen. Zu diesem Zweck ha-
ben wir unsere gesamte Teambox am Tag der offenen Tiir beim Autohaus Herbert Mihle GmbH
aufgestellt, um mit automobilinteressierten Menschen in Kontakt zu treten.

Als kleines ,,giveaway™ haben wir uns Schlisselanhinger in Form einer Eins mit unserem Logo

anfertigen lassen. Zusammen mit einer personlichen Visitenkarte versuchen wir stets bleibenden
Eindruck zu hinterlassen.

Um gewonnene Sponsoren auf dem Laufenden zu halten, fertigen wir regelmaBig Newsletter an,

in denen wir von aktuellen Ereignissen berichten. Auch das ist ein wesentlicher Bestandteil unse- Die Newsletter
res Marketingkonzepts.

... und die Visitenkarten

Teambox

Ein weiteres wichtiges Element unserer Corporate Identity ist unsere Teambox. Diese soll unser Team méoglichst prazise prasentieren und
gleichzeitig einen ,VWow"-Effekt hinterlassen. Wir haben uns also liberlegt, was wir darstellen wollen, und wie wir diese Ideen umsetzten

konnen. Es folgten mehrere Skizzen auf dem Papier und ein vollstindiger Aufbau eines Prototyps bei unserem Sponsor Bildwerk Lange im
Studio. Dort haben wir auch den Auf- und Abbau geiibt bis jeder Handgriff einstudiert war.
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Um unser Team, unsere Begeisterung und unseren VWerdegang zu prasentieren, bedienen wir uns groBflachiger Papierdrucke, unserer ge-
frasten Modelle und digitaler Medien. Um die erstellte Diashow mitsamt der Hintergrundmusik eindrucksvoll zu prasentieren, haben wir
einen groBen Fernseher an einer Traverse befestigt und mit einem MacBook angesteuert. Damit die Traverse stabil stehen kann, haben
wir uns von der Firma Schldsser eine Metallplatte mit Verstrebungen herstellen lassen, auf die wir die Traverse montiert haben. Auf den

Papierdrucken sind Steckbriefe unseres Teams und eine Timeline zu bewundern. Die gefridsten Modelle werden auf dem Tisch in mehreren
Zwischenstufen - zwischen halbfertig bis fertig montiert - auf kleinen Stativen prasentiert.

VWeitere Aspekte, die wir darstellen wollten, sind die Nahe zur echten Formell und ein technischer Eindruck. Ersteres konnten wir dur'cl}g‘;
den Gebrauch von authentischen Requisiten wie einem Rennanzug und einem echt gefahrenen Rennreifen geschickt realisieren. Der techni--
sche Eindruck wird zum einen bereits durch die metallische Traverse hervorgerufen und zum anderen durch kaltes, blau-weif3es Licht ver-
starkt. Um jedoch gleichzeitig unsere Corporate Identity nicht zu verlieren, haben wir mit rot-gelbem Licht auch die Flamme unseres Logos
aufgegriffen. Die Lampen werden an der Traverse befestigt und die notige Lichtsteuerung mit den Lautsprechern unter dem Tisch verstecke.

Zuletzt sollten auch unsere Sponsoren, durch die uns die Teilnahme am Wettbewerb tiberhaupt erst ermdglicht wird, hinreichend prasen-

tiert werden. Dazu werden die Sponsorenlogos in das Layout der Papierdrucke mit eingebunden, sodass sie in der gesamten Box verteilt
zu sehen sind, dhnlich wie bei Pressekonferenzen eines Formell-Teams.

Zur Deutschen Meisterschaft haben wir beschlossen, an dem Grundkonzept festzuhalten. Diesmal sollte das Layout der Papierbahnen
aber besser gelingen, um unser Team, unsere Corporate Identity und unsere Sponsoren noch effektiver zu prasentieren. Auch sollten d
PAR-Scheinwerfer durch LED-Leuchten ersetzt werden, die eine einfachere und prizisere Lichtsteuerung ermdglichen. Uberdies sollte
Bedienbarkeit der Technik unter dem Tisch vereinfacht werden, um eventuell auch mehrere Prasentationen abwechselnd abzuspielen.




Sponsoren

Nachdem wir uns bei der Hamburger Regionalmeisterschaft unter Bewunderung der Jury sehr groBBe Mihe mit den Sponsoren gegeben haben, wollten wir unsere bisher erbrachte Leistung steigern. Mit Hilfe
unserer weiter ausgearbeiteten Sponsorenbriefe stellten wir uns bei neuen Firmen auch persénlich vor und begeisterten diese fiir das Projekt und unser Team.

Wir haben mit einigen Firmen eng zusammengearbeitet, sodass Veroffentlichungen im Internet und in Fachzeitschriften zustande kamen. Bei der Hamburger Meisterschaft wurden wir von dem Fernsehsender
NDR begleitet, die einen Beitrag tiber Fl in schools und speziell unser Team am Abend sendeten. Dieses motivierte unsere Sponsoren zu weiteren Spenden, da sie lhre Logos auf dem Auto im Fernsehen zur
besten Sendezeit wiederfanden.

Auch hat das Team eine neue Form von Sponsorengeldern kennengelernt, namlich eine zweckgebundene Geldspende, die ausschlieBlich fiir den Kauf einer neuen und ausdrucksstarken Teamkleidung zu ver-
wenden war. Um unsere Sponsoren auf dem Laufenden zu halten, entwickelten wir einen Newsletter, der regelmaBig an diese gesendet wurde. Damit machten wir deutlich, dass die Spende, die uns zukam,
eine Verwendung gefunden hatte. Die Arbeit hat sich in jedem Fall gelohnt, denn insgesamt konnten wir knapp 20 Firmen fiir uns gewinnen, deutlich mehr als auf der Regionalmeisterschaft in Hamburg.
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Sponsoren

Hauptsponsoren:
[?ie M.odellbaufirm:a Ryosho hat,zu einem. grofien Tell"Bet der; Paff Meisterbetrieb hat uns im Verlauf des gesamten Projektes umfang-
Flnhar;mer'ung delr' elg: nenhFI-EennbaFI:n belg:trag:n. AuBer:em . reich unterstiitzt, immer wieder motiviert und einen wesentlichen Teil
erhalten wir viel technisches Know-How und sind in einer Aus- : . : : .
MEISTERBETRIEB zur Finanzierung der eigenen offiziellen FI-Rennbahn beigetragen.

gabe der Modellbauzeitschrift ,,CARS & Details zu erschienen.

Herbert Miihle ist einer unserer ersten Sponsoren und unter-
stlitzte uns im Verlauf des gesamten Projektes. Wir erhielten
zudem einen Mercedes Vito gelichen, mit dem wir geschlossen
als Team nach Miinchen anreisen konnten.
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enr Der Fotograf Bengt Lange hat uns besonders in den Bereichen Foto-

G grafie, Druck und digitale Grafiken geholfen. So war er bei fast jedem

G Treffen dabei um unsere Entwicklung in Bildern zu dokumentieren und
r

uns mit Ideen zur Seite zu stehen.
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DAMMERS
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Alles furs Dach

Der GroBhindler Dammers unterstiitzte uns finanziell und bau-
te uns eine Rickwand, mit der wir unseren Prisentationsstand
tiberall flexibel aufbauen kénnen, um uns und das Projekt zu pra-
sentieren.

Die Firma Schlosser fertigte uns verstrebte Stahlplatten an, auf denen
die Traverse in der Teambox befestigt werden kann. Damit hat sie einen
groflen Teil zur Umsetzung unseres Standdesigns beigetragen.
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LBS

Baden-Wirttemberg

Der Juwelier Karat, die Handelsgesellschaft HIVW und die Sparkassen LBS und Haspa haben uns mit grofzi-
gigen finanziellen Spenden unterstiitzt. Damit haben sie uns ein stattliches Budget ermoglicht, mit dem wir
anschlieBend unsere umfangreichen Plane verwirklichen konnten.
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Jens Svete
AuBerdem unterstiitzten uns folgende Sponsoren:
RS-Lackierungan 8 ABC CUT
°= o W Mchen werbung schiar MTROBER ZARGES

Lackierung der Autos

Bedrucken der Hemden

Anfertigung von Schliisselanhingern

Alu-Transportkisten

SOUNDCONTROL g asy%ﬂ- CHRISTIAN i —
st BRINKMANN bRecital
Verleih von LED-Leuchten med‘“ GroBdrucker finanzielle Spende

Druckvorstufe

Zudem erhielten wir zahlreiche Spenden von Privatpersonen.




ten.

:nstehend ist die Tabelle, in Themengebundene Blocke aufgeteilt, zu sehen.

Material fiir die Teambox

Stand Plakate 4 700.00 € gesponsert | Brinkmann / Bildwerk
Rennanzug 1 90.00 € verliehen | Lutz Paff
Tischdecke/ Front 1 100,00 € gesponsert | Bildwerk Lange

Rennbahn 1 571010 € gesponsert | Paff Meisterbetrieb Bodenplatte 2 800,00 € gesponsert | Schidsser

Startautomat | 173581 € gesponsert | Kyosho Kilhlschrank (rot klein) 1 100,00 € 123,50 €

CO32- Patronen 120 24990 € gesponsert | Paff Meisterbetrieb Traverse 1,00m 1 100,00 € 85.00€

Seitenwinde Bahn 10 500,00 € gesponsert | Planenhersteller Licht 4 300,00 € verlichen | Soundcontrol

Seitenwinde Bahn Druck 10 1.800,00 € noch ausstehend Visitenkarten 250 100,00 € gesponsert | Bildwerk Lange
Portfolio Druck | 300.00 € gesponsert | Bildwerk Lange

Zwischensumme 10.995.81 € 0.00€ Portfolio Buchbindung 1 60,00 € gesponsert | Bildwerk Lange
Fernseher 1 800,00 € verliehen | Paff Meisterbetrieb

. Lichtmischpult 1 500.00 € verlieh: Paff Meisterbetrieb
Teamkleidung —F = -

Anziige 4 500,00 € 559,60 €
Zwischensumme 3.950.00 € 12350 €

Hemden 4 100,00 € 79,60 €

Giirtel 4 75,00 € 40,00 €

Socken / Strumpfhose 10 50,00 € 66,85 € Anfahrt / Unterkunft

Kostiim 1 120,00 € 139.98 € Autos Mietwagen Miinchen 1 500,00 € verlichen | Herbert Miihle

Schuhe 5 300,00 € 30591 € Benzin 2 200,00 € 200,00 €

Kleidung bedrucken / sticken | 5 125,00 € gesponsert | ABC-Cut Ubernachtungen Team 3 B800.00 € 620,00 €

Cappy 10 29630 € gesf t | Paff Meisterbetriet Essen allgemein 3 250,00 €

Zwischensumme 156630 € 1.191.94 € Zwischensumme 1.750.00 € 820,00 €








































