~<Zusammenkunft ist ein Anfang.
Zusammenhalt ist ein Fortschritt.

Zusammenarbeit ist der Erfolg.”
Henry Ford
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Team

Unser Team besteht aus 4 hoch motivierten Schiilerinnen der
Jahrgangsstufen 11 und 12, die gemeinsam am Landesgymnasium fiir
Hochbegabte mit Internat in Schwibisch Gmiind leben und lernen.

Verena Harling
18 Jahre

Konstrukteur

Hobbies:
Standard- und
Lateintanz, Geige
spielen, Singen

Franziska Dezember
17 Jahre
Produktionsingenieur

Hobbies:
Klavier spielen, Ski
fahren, Verreisen

Mein Lieblingszitat:
,Aus Steinen, die einem in den Weg gelegt
werden, kann man Treppen zum Himmel

bauen.” (Lilli U. Krefner)

Mein Lieblingszitat:
Wer im Leben kein Ziel hat, verlauft
sich.“ (Abraham Lincoln)

Lisa Rottmann
16 ]ahre
Grafikdesigner

Hobbies:
Schwimmen, Chillen,
Eventorganisation

Laura Grunewald
17 ]ahre
Teammanager,
Ressourcenmanager

Hobbies:
Volleyball, Modellbau,

Schwimmen

Mein Lieblingszitat: Mein Lieblingszitat:
,Das Gestern ist fort, der Morgen nicht ,Ein Tag ohne Lachen ist ein verlorener
da - leb' also heute!“ (Pythagoras von Tag.”
Samos) (Charlie Chaplin)




“Wenn Du ein Schiff bauen willst,
dann trommle nicht Manner

zusammen, um Holz zu bescha

iy
fen,

Aufgaben zu vergeben und die
Arbeit einzuteilen, sondern lehre sie
die Sehnsucht nach dem weiten,

endlosen Meer.”
Antoine de Saint-Exupéry



Vision

Als reines Madchenteam wollen wir der
mannlichen Konkurrenz Paroli bieten
und in der mannlich dominierten
Formel 1 dem Klischee entgegentreten,
dass ,Jungs so was eben einfach besser
konnen®.

Mission

Um unsere Vision zu verwirklichen, wollen wir in dieser Rennsaison bei
allen Wettbewerbsrunden (national und international) ganz vorne mit
dabei sein. Bei den Siiddeutschen Meisterschaften konnten wir schon den
Titel ,Landesmeister Baden-Wiirttemberg” cinfahren und uns im Kampf
gegen 8 weitere Teams erfolgreich durchsetzten. An diesen Erfolg mochten
wir ankniipfen und bei der Deutschen Meisterschaften den 1. Platz erringen,
um das begehrte Ticket fiir die Weltmeisterschaften in Singapur zu losen.
Dort machten wir Deutschland wiirdevoll und ehrenhaft vertreten.

Fiir dieses Ziel wollen wir die Juroren mit unserem Auto, unserer
Prisentation, unserem Stand und unserem sowohl kompetenten als auch
professionellen Auftreten von uns iiberzeugen, woran wir weiterhin mit
sehr viel Ehrgeiz, Enthusiasmus und Elan arbeiten werden. Uns ist eine
erfolgreiche und iiberzeugende Prasentation unseres Teams, unserer Schule
sowie unserer Sponsoren und Unterstiitzer sehr wichtig.

In Vorbereitung auf die Meisterschaften werden wir uns auf8erdem mit den
Berufsfeldern beschiftigen, die mit dem Wettbewerb ,Formel 1 in der
Schule” verbundenen sind, und entsprechende Kompetenzen im MINT- und
Wirtschaftsbereich erwerben.




"Inhalte werden schnell vergessen.
Doch der emotionelle Eindruck

guten Designs bleibt stabil."
Wolfgang Beinert



Was ist “Corporate Identity”?

.Corporate Identity” ist der abgestimmte Einsatz
von Verhalten, Erscheinungsbild und
Kommunikation - oder kurz gesagt die
unverwechselbare Identitit oder Personlichkeit -
eines Unternehmens oder Projekt-teams.
Eigentlich sollte man in diesem Falle jedoch von
Corporate Design sprechen, was den systematisch
abgestimmten Einsatz aller visuellen Elemente wie
Zeichen, Farbe, Schrifttypen und Gestaltungsraster
zum Erzeugen eines einheitlichen visuellen
Erscheinungsbildes (symbolische ldentitdts-
vermittlung). Dies wird durch Corporate Com-
munication, dessen Aufgabe die Kommunikation
der Werte und Normen des Unternehmens sowohl
nach innen als auch nach auflen ist, erginzt.

Der Teamname

Als ein reines Madchenteam in diesem Wettbewerb
wollten wir einen Teamnamen, der - wie wir - die Jury
bezaubert.

Nach einem Brainstorming kamen wir schlieRlich auf
den Gepard als schnellstes Landtier. Da wir das
schnellste Auto konstruieren wollen, passt diese
elegante Groflkatze ausgezeichnet.

Nach kurzer Zeit stand dann fest, dass wir unter dem
Teamnamen ,Charming Cheetahs” - ,bezaubernde
Ge-parden“ - anden Start gehen werden.

Design & Communication

Unser Design zeichnet sich vor allem durch das Zusammenspiel von Elementen der Ruhe und solchen
dynamischen Charakters aus. So ist die Flamme unseres Logos ein sehr dynamisches Element,
wohingegen die Silhouette des sitzenden Geparden eher Ruhe ausstrahlt. Sowohl die Farben (grau,
orange, violett) als auch das Zusammenspiel finden sich in unserem Portfolio, bei unserer
Standgestaltung, auf unserer Website (www.charmingcheetahs.com) und in unserer Prisentation
wieder. Auch in der Teamkleidung spiegelt sich das Corporate Design in Form von der violetten Bluse
mit orangener Aufschrift und den grauen Hosen wieder. Zur Erstellung des Designs wurde Adobe
Photoshop CS2 in Kombination mit Inkscape und CorelDRAW 12 verwendet. Bei der Gestaltung des
Autos mussten wir auf die Grenzen achten, die uns die technische Realisierbarkeit setzte. Daher
wihlten wir auch hier einen Verlauf, auf dem auch unsere Sponsoren gut zur Geltung kommen.




,Ich hatte wirklich nicht gedacht,
dass ich jemals fiir Formel 1 Schule
schwanzen wiirde.”

()



Budgetierung e
Am Anfang der Wettbewerbs-
vorbereitung stand die Suche
nach Sponsoren und Unter-
stiitzern auf dem Plan. Um einen
besseren Umgang mit den von der
Firma Michéle, dem Rotary Club
Schwibisch Gmiind und der
Kreissparkasse Ostalb zur Ver-
fiigung gestellten finanziellen
Mitteln zu erméglichen, haben
wir eine Finanziibersicht erstellt
(Abbildung 01). Diese stellt den
Finanzfluss tiber die Vorbe-
reitungs- und Wettbewerbs-
monate dar. Auch fiir ein
Weiterkommen haben wir schon
von unseren Sponsoren schon
Zusagen fiir weitere Unter-

(Monatsende)

stiitzung erhalten. Abbildung 01: Finanziibersicht

Zeitplan

Zur besseren Koordination und Ubersicht des Projekts haben wir zu Beginn dieser Saison mit der
Freeware ,Gantt Project” einen Zeitplan erstellt, den es einzuhalten g:-l]t. Meist ge]ang uns dies auch,
wobei es natiirlich auch zu Uberschreitungen der gesetzten Deadlines kam, wenn zum Beispiel ein
Teammitglied wegen Krankheit das Bett hiiten oder Liefertermine verschoben werden mussten.

Mit dem Naherriicker der Meisterschaft wurde es immer wichtiger, diese Fristen einzuhalten. Durch

gute Zusammenarbeit (und Kaffee) haben wir es letztendlich geschafft, unsere gesteckten Ziele zu
erreichen.

Abbildung 02: Zeitplan







Der Stand

Zur Prasentation des Autos gehdren nicht nur Portfolio, Website und Prisentation, sondern auch ein
aussagekraftiger Stand. Da auch hier das Motto ,wer nicht auffillt, falle weg” gilt, haben wir Ideen gesammelt und
mehrere Konzepte entworfen, bis wir nach einer langen Nacht schlieRlich zu einem Ergebnis kamen, bei dem wir
sagen konnten: Das ist es, das wird unser Stand!

1. Entwurf

Am Anfang hatten wir die ldee, eine (im wahrsten Sinne des
Wortes),FertigungsstraRe“ als ein zentrales Element unseres
Standes zu bauen. Darauf sollten die Produktionsschritte vom
Balsaholzblock bis hin zum fertigen Renner dargestellt werden. Da
wir unseren Stand zudem auf jeden Fall begehbar machen wollten,
fehlte uns jetzt aber der Platz fiir die Darstellung der
Evolutionsschritte, die von der Jury bei den Siiddeutschen
Meisterschaften gelobt worden ist. Daher gestalteten wir eine
Schréige (siehe Abb. 03), in die wir die Evo]utionsdarste“ung als
,Fenster” einlassen konnten und auf der wir gleichzeitig unsere
Fertigungsstrale platzieren konnten. Bei niherer Analyse dieses
Entwurfes mussten wir jedoch feststellen, dass diese Konstruktion
zu viel Flache des Plakates verdeckt.

2. Entwurf

Dadurch, dass wir die Idee der Schrige aufgeben mussten,
brauchten wir eine neue Moglichkeit, um die einzelnen Schritte
der Evolution darzustellen. So kam uns die Idee, eine Art Vitrine
unter unserer ,Fertigungsstrafle” zu platzieren(siehe Abb. 04). In
dieser hitte man zwar die einzelnen Modelle gut prisentieren
konnen, allerdings wire die Hohe, in der die Glasvitrine hingen
sollte, fiir eine reprasentative Darstc”ung zu nicdrig gewesen.

Endgiiltiger Entwurf

Schlussendlich entschieden wir uns dafiir,
die Evolutionsdarstellung nicht in den

Kons-truktionsprozess zu integrieren,
sondern sie wieder “plakativ’ abzubilden.
Um erginzend den Betrachter unseres
Standes einen anschaulichen Vergleich
unserer beiden, bei den Siidddeutschen bzw.
bei den Deutschen Meisterschaften ein-
gesetzten Rennboliden zu erméglichen, ent-
warfen wir zwei Holzblocke, die als
Standpodest fir jeweils eines der beiden
Modelle dienen. Die Linge der Kanten
dieser Blocke wurde so gewahlt, dass sie im
Verhiltnis des goldenen Schnitts stehen.




“Nichts Grof3es ist je ohne

Begeisterung geschaffen worden.”
Ralph Waldo Emerson



Entwurf 1

Entwurf 5

Entwurf 11a

Entwurf 11b

Entwurf 17

“The Cheetah”

i - - ”
Every generation needs a new revolution.
Thomas Jefferson

Genese

Nach etlichen Entwiirfen, Tests und Optimierungen hatten wir schlieflich unser Wettbewerbsmodell
- “The Cheetah” - entwickelt.




"Diesmal haben die Vorbereitungen

Expeditionscharakter."
Nick Heidfeld



nur den simulierten Luftstrom durch

Streamlines anzeigt, sondern das komplette

Modell in Abhingigkeit des errechneten Drucks

auf die Oberfliche farbig einfarbt. Dadurch sind

die Stellen, an welchen ein Uber- oder

Unterdruck entsteht besser zu erkennen. Abbildung 07: Druckverteilung Fahrzeugoberflache

"Was ist der C_-Wert?
Fiy iy

Der C -Wert wird auch als Strﬁmungs—
widerstandkoeffizient bezeichnet. Er gibt an, wie
grofé der Luftwiderstand bei festen Kérpern ist.

Hierbei wird die Widerstandskraft F,, auf den
dynamischen Druck der Anstrémung q und eine

Abbildung 08: Relativdruck auf der Fahrzeugoberflache

Referenzfliche A normiert. Ferner bilden p die
Kurzerk]arung der B]Ider Dichte und v die Geschwindigkeit der An-
stromung. Die Referenzfliche ist definitions-
abhingig. Ublicherweise ist sie gleich der

Gebiete mit giinstigen Umstromungsverhaltnissen G a
& g & Stirnfliche des angestromten Kérpers.

sind griin eingefarbt. Blaue und rote Areale sind aus
aerodynamischer Sicht ungiinstig, wobei Blauténe
den weniger _schlimmen® Unterdruck, Rotténe den
gravierenden - weil Abbremsung verursachenden -
Uberdruck reprisentieren.






































































